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EinflUhrung

Ideenfindung & Team

Teambuilding / Verstehen des Problems
Markt-/Wettbewerbsanalyse / Beobachten
Lésungsfindung / Kreativitatstechniken
Marktsegmentierung / Positionierung
Evaluierung / Prototyping

Business Model

Marketingstrategie

Erfahrungsbericht eines Grunders
Wirtschaftlichkeitsbetrachtung
Grundungsprozess / Business Plan
Ausweichtermin/Gruppenarbeit
Abschlussprasentation



